S4 : communication et médiation sociale
Séquence 5 : La communication visuelle
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La communication visuelle

	Situation professionnelle : La multiplication des images, quels que soient leurs formes et leurs supports, est une des caractéristiques du monde actuel. En tant que professionnel dans le secteur social vous devez utiliser et savoir créer des supports visuels.
Dans le cadre du projet handicap, vous devez réaliser des supports de communication visuelle.


	Objectifs : être capable de :
- justifier l’intérêt des supports visuels en fonction de l’objectif visé, des publics concernés

- présenter les caractéristiques des productions visuelles

- identifier les critères d’efficacité d’une communication visuelle


La communication visuelle se caractérise par une perception rapide et globale qui la différencie de la communication écrite, dont le message se déchiffre en utilisant un code symbolique (lettres) : le mot qui désigne l’objet ne ressemble pas à cet objet.
Dans le domaine social, le recours à l’image est fréquent, mais en association avec un message écrit et oral.
I/ L’image

L’image est un ensemble de signes permettant de montrer la représentation d’un objet réel ou imaginé. 
A/ La variétés des images : 

1/ Indiquer les différents types d’images en complétant la colonne de droite puis compléter la colonne de gauche avec les mots suivants :
Images électroniques, Représentations graphiques, Dessins figuratifs, 

Images fixes, images animées
	Les différents types d’images
	Exemples

	Dessins figuratifs
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	Bande dessinée

	
	

	dessin isolé

	images fixes
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	photographie
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	cliché radiographique

	Images électroniques
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	Image de synthèse

	images animées
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	cinéma/ vidéo

télévision

gifts/ cliparts 

	représentations graphiques
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	tableau

	
	
	graphique

	
	
	organigramme

	
	
	schéma


B/ Les principales caractéristiques de l’image

L’image a, comme le texte, une structure.

· Les masses

Ce sont les surfaces définies par les contours des formes : personnages, objets, éléments de paysage …
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B/ Les principales caractéristiques de limage
Limage a, comme le texte, une structure.

Les couleurs ont une signification précise variable selon les cultures. Les couleurs agissent sur notre sensibilité.
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· Les couleurs

Les couleurs ont une signification précise variable selon les cultures. Les couleurs agissent sur notre sensibilité.

	couleurs chaudes
	couleurs froides
	Blanc
	Noir
	contraste des couleurs
	Harmonie des couleurs
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	Jaune, orange, rouge

Couleurs de la lumière et du feu

Énergie, dynamisme

Pouvoir stimulant et excitant
le rouge : couleur du sang
	Bleu, vert.

Couleurs de l’eau, du ciel, de la végétation.

Calme, jeunesse

Pouvoir sédatif et apaisant

vert : couleur de l’espérance
	Pureté, 

Innocence


	La nuit

Le malheur

La mort


	Permettent de choquer, d’interpeller, d’attirer le regard


	Apaise, incite à se fondre dans l’image, à méditer




· Le cadrage

	plan général
	plan moyen
	gros plan
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	Le plan général consiste à prendre le sujet dans son environnement général.

Le sujet est donc vu avec un certain recul puisqu’il est intégré à ce grand espace.

le sujet n’est pas mis en valeur
	Le plan moyen est un cadrage resserré sur le sujet principal.
Il doit apparaître en entier sur la photo.

Dans ce genre de plan, on s’intéresse beaucoup moins au décor.

Il faut soit se rapprocher du sujet soit utiliser une longue focale.

le sujet est plus important que le décor
	Le gros plan consiste à cadrer une partie importante du sujet pour la mettre en valeur.
Le décor est alors inexistant.

Il faut rester vigilant sur les détails car le moindre défaut sera visible sur la photo.

Il est primordial de bien travailler l’éclairage du sujet.




Source : http://www.absolut-photo.com/cours

· L’angle de vue

	Vue de face
	Vue de trois quart
	Vue de profil
	Vue de dos
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	Le lecteur est interpellé
	Invitation à aller dans la direction du regard


	Moins d’implication du lecteur


	Énigme, invitation à regarder à l’arrière-plan




· La profondeur de champ
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	Le premier plan met en évidence les éléments. Bien net, il se détache et s’impose.

L’arrière plan, plus flou, est évoqué et laisse place au rêve.




  communication ?

C/ les fonctions de l’image

D’après le diaporama, expliquer brièvement les différentes fonctions de l’image.
· fonction d’illustration :  Permet de présenter une chose difficile à énoncer

· fonction de mémorisation : Eléments faciles à mémoriser

· fonction de compréhension : Plus facile à comprendre pour les personnes étrangères ou qui ne savent pas lire. Lecture rapide = on regarde l’image
· fonction de séduction : L’image attire l’œil 

· fonction d’adhésion : L’adhésion est un phénomène éclair où la réflexion laisse la place à l’acceptation par émotion, sensibilité. Elle aide à faire adopter un comportement.
· fonction humoristique : L’humour permet plus facilement d’expliquer et de faire passer un message

Qui et pour qui ?

	
	
	
	II/ Les différents supports de la communication visuelle
	


Citer les différents supports de communication visuelle que vous connaissez :

· tracts, dépliants, flyers

· affiches, expositions

· organigramme, planning…

· illustrations dans les brochures ou ouvrages

· montage diapositive ou diaporama

films, spots télévisés  
III/ L’affiche
A/ Définition

L'affiche est un document visuel de communication de masse destiné, par affichage, à un public cible plus ou moins large.

B/ Les fonctions  d’une affiche

Les fonctions d’une affiche sont de:

· diffuser une information ou un message -> fonction de communication
· de susciter l’intérêt sur un sujet :

· donner envie de participer à un événement-> fonction motivante

· inciter à changer de comportement, à éduquer  -> fonction d’éducation

Activité : relier chaque fonction de l’affiche à son explication.
	La fonction de communication ◦
	
	◦L'affiche permet une communication de masse, établie pour la totalité des passants.



	La fonction d'éducation       ◦

	
	◦L'affiche, c'est le musée de la rue, c'est la création artistique mise à la portée de chacun, la beauté des images et des couleurs exposées aux regards.



	La fonction esthétique         ◦
	
	 ◦L'affiche est aussi agent de culture, facteur d'éducation permanente.



	La fonction motivante          ◦
	
	◦C'est la fonction la plus importante, car elle consiste non seulement à dire, mais à faire agir, à fournir des motivations d'action. Quand l'affiche informe, elle nourrit l'opinion ; lorsqu'elle est remarquée, mémorisée peu à peu, elle transforme les attitudes ; lorsqu'elle se montre persuasive, convaincante, elle a atteint son but : former de nouveaux comportements.




Source : « La communication », Dictionnaire du Savoir moderne, A. Moles, 1971, DR.

C/ Les composantes d’une affiche
Dans une affiche, on doit trouver :
	1/ Une image ou un visuel :

Le pouvoir de l'image dépend de :
· ses couleurs

· ses contrastes

· ce qu'elle symbolise

· sa construction

· sa position sur l'affiche : l'image se lit, 

comme le texte, à partir de la gauche mais 

l'élément centré est valorisé

2/ Une accroche ou un titre :

L'accroche est une formule brève qui attire l'attention, étonne, incite à s'arrêter, à regarder ou à lire plus attentivement.

3/ Un texte :

Si l'affiche comporte une image, le texte n'est là que pour la compléter ou la souligner. Le message littéral est alors court et il est constitué de :

· phrases interrogatives ou exclamatives, qui ont l'avantage d'impliquer le lecteur (exemple : « Tous unis contre le SIDA ! », « 4 millions de femmes l’ont choisi. Et vous ? »
·  phrases impératives, qui poussent le lecteur à agir (exemple : " faites vous dépister »
· phrases affirmatives, qui expliquent, décrivent, racontent. « Fumer, tue »  
· Le texte peut prendre la forme d'un slogan. (Par exemple : "Celui qui conduit, c’est celui qui ne boit pas », 
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D/ Les critères d’efficacité d’une affiche

Pour être efficace, une affiche doit :
· attirer notre regard avec une accroche et/ou une image adaptée et attractive

· avoir un texte court et explicatif avec une typologie captive

· avoir un agencement efficace entre les illustrations et les textes

· indiquer les coordonnées de l’émetteur et/ou le logo
E/ Réalisation d’affiches

Situation professionnelle : Dans le cadre du projet handicap, vous devez réaliser des affiches permettant de changer les regards face aux personnes en situation de handicap.

Consigne : par binôme, réaliser une affiche à l’aide d’un logiciel bureautique (Word, publisher…)

Temps imparti : 1h30
Conditions de réalisation : Vous pouvez utiliser les fonctions de recherche « Google images » afin d’utiliser des logos et des images « libres de droits d’usage, de distribution ou de modification »
.

Critères d’évaluation :

· La présentation du support aux autres élèves (interactions) (10 mn par binôme) (note sur 10)

· La réalisation du support (note sur 10)

[image: image27.png]


[image: image28.png]


[image: image29.png]



Elément figuratif (objet ou personne) ou un dessin abstrait








L’élément les plus important est au premier plan et au centre


























4/ Une signature :


Il s’agit des références (logo, nom, coordonnées) de l’émetteur du message placées en bas de l’affiche ainsi que les logos et les noms d’éventuels partenaires afin de valoriser le partenariat

















� � Pour sélectionner les images « libres de droits d’usage, de distribution ou de modification »,  cliquer sur le lien « Recherche avancée », à côté du champ de saisie de Google Images. La page permettant d'affiner vos critères de recherche s'affiche et en bas, vous apercevez la nouvelle entrée « Droit d'usage ».


Dans le menu déroulant associé, vous pouvez alors choisir parmi cinq critères :


«non filtrée par licence », 


« libre de droits d'usage ou de distribution »,


« libre de droits d'usage ou de distribution, y compris à des fins commerciales »,


« libre de droits d'usage ou de distribution ou de modification »,


«libre de droits d'usage ou de distribution ou de modification, y compris à des fins commerciales »








