S4 : communication et médiation sociale
Séquence 5 : La communication visuelle


III/ L’affiche
A/ Définition

L'affiche est un document visuel de communication de masse destiné, par affichage, à un public cible plus ou moins large.

B/ Les fonctions  d’une affiche

Les fonctions d’une affiche sont de:

· diffuser une information ou un message -> fonction de communication
· de susciter l’intérêt sur un sujet :

· donner envie de participer à un événement-> fonction motivante

· inciter à changer de comportement, à éduquer  -> fonction d’éducation

Activité : relier chaque fonction de l’affiche à son explication.
	La fonction de communication ◦
	
	◦L'affiche permet une communication de masse, établie pour la totalité des passants.



	La fonction d'éducation       ◦

	
	◦L'affiche, c'est le musée de la rue, c'est la création artistique mise à la portée de chacun, la beauté des images et des couleurs exposées aux regards.



	La fonction esthétique         ◦
	
	 ◦L'affiche est aussi agent de culture, facteur d'éducation permanente.



	La fonction motivante          ◦
	
	◦C'est la fonction la plus importante, car elle consiste non seulement à dire, mais à faire agir, à fournir des motivations d'action. Quand l'affiche informe, elle nourrit l'opinion ; lorsqu'elle est remarquée, mémorisée peu à peu, elle transforme les attitudes ; lorsqu'elle se montre persuasive, convaincante, elle a atteint son but : former de nouveaux comportements.




Source : « La communication », Dictionnaire du Savoir moderne, A. Moles, 1971, DR.

C/ Les composantes d’une affiche
Dans une affiche, on doit trouver :
	1/ Une image ou un visuel :

Le pouvoir de l'image dépend de :
· ses couleurs

· ses contrastes

· ce qu'elle symbolise

· sa construction

· sa position sur l'affiche : l'image se lit, 

comme le texte, à partir de la gauche mais 

l'élément centré est valorisé

2/ Une accroche ou un titre :

L'accroche est une formule brève qui attire l'attention, étonne, incite à s'arrêter, à regarder ou à lire plus attentivement.

3/ Un texte :

Si l'affiche comporte une image, le texte n'est là que pour la compléter ou la souligner. Le message littéral est alors court et il est constitué de :

· phrases interrogatives ou exclamatives, qui ont l'avantage d'impliquer le lecteur (exemple : « Tous unis contre le SIDA ! », « 4 millions de femmes l’ont choisi. Et vous ? »
·  phrases impératives, qui poussent le lecteur à agir (exemple : " faites vous dépister »
· phrases affirmatives, qui expliquent, décrivent, racontent. « Fumer, tue »  
· Le texte peut prendre la forme d'un slogan. (Par exemple : "Celui qui conduit, c’est celui qui ne boit pas », 
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D/ Les critères d’efficacité d’une affiche

Pour être efficace, une affiche doit :
· attirer notre regard avec une accroche et/ou une image adaptée et attractive

· avoir un texte court et explicatif avec une typologie captive

· avoir un agencement efficace entre les illustrations et les textes

· indiquer les coordonnées de l’émetteur et/ou le logo
E/ Réalisation d’affiches

Situation professionnelle : Dans le cadre du projet handicap, vous devez réaliser des affiches permettant de changer les regards face aux personnes en situation de handicap.

Consigne : par binôme, réaliser une affiche à l’aide d’un logiciel bureautique (Word, publisher…)

Temps imparti : 1h30
Conditions de réalisation : Vous pouvez utiliser les fonctions de recherche « Google images » afin d’utiliser des logos et des images « libres de droits d’usage, de distribution ou de modification »
.

Critères d’évaluation :

· La présentation du support aux autres élèves (interactions) (10 mn par binôme) (note sur 10)

· La réalisation du support (note sur 10)
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4/ Une signature :


Il s’agit des références (logo, nom, coordonnées) de l’émetteur du message placées en bas de l’affiche ainsi que les logos et les noms d’éventuels partenaires afin de valoriser le partenariat

















� � Pour sélectionner les images « libres de droits d’usage, de distribution ou de modification »,  cliquer sur le lien « Recherche avancée », à côté du champ de saisie de Google Images. La page permettant d'affiner vos critères de recherche s'affiche et en bas, vous apercevez la nouvelle entrée « Droit d'usage ».


Dans le menu déroulant associé, vous pouvez alors choisir parmi cinq critères :


«non filtrée par licence », 


« libre de droits d'usage ou de distribution »,


« libre de droits d'usage ou de distribution, y compris à des fins commerciales »,


« libre de droits d'usage ou de distribution ou de modification »,


«libre de droits d'usage ou de distribution ou de modification, y compris à des fins commerciales »








